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Twoj pomyst na nowy produkt IKEA

Trwa konkurs ,,Produkt jakiego jeszcze nie bylo” w ramach ktérego
IKEA zaprojektuje, wyprodukuje, a nastepnie wprowadzi do sprzedazy
przedmiot sygnowany nazwiskiem osoby, ktorej pomyst zwyciezy.
Autor najlepszego konceptu otrzyma rowniez 10 tys. zt oraz mozliwos¢
odbycia stazu w dziale sprzedazy i udzialu w procesie produkcji. To
pierwsza tego typu inicjatywa IKEA w Polsce i innowacyjny sposob na
przyciagniecie do firmy miodych ludzi debiutujacych w s$wiecie
biznesu. Zgtoszenia mozna przesyla¢ do konca stycznia 2016 r.

Konkurs ,,Produkt jakiego jeszcze nie byto” jest otwarty dla studentdw wszystkich kierunkdw. Jego celem
jest przyblizenie konceptu IKEA miodym ludziom wchodzacym na rynek pracy. IKEA czeka na pomyst, nie
na gotowy projekt produktu. Firmie zalezy na zainteresowaniu konkursem osoéb o profilu przedsiebiorcy,
ktére w przysztosci chciatyby podjaé wyzwania w obszarze sprzedazy. Na laureata konkursu czeka staz w
dziale sprzedazy i udziat w procesie projektowania, produkcji i wdrazania do sklepdw.

Szwedzki design made in Poland

Konkurs jest przetomowy z wielu powodow. Wszystkie produkty z oferty IKEA projektowane sg w kolebce
firmy w Szwecji, a dopiero produkcja realizowana jest w konkretnych krajach. Polski oddziat IKEA zrobi
wyjatek dla zwyciezcy konkursu i do lokalnych sklepéw wprowadzi limitowang edycje produktu, ktérego
koncepcja narodzi sie nie w Almhult, ale nad Wistg. Jest to wyjatkowa, jednorazowa akcja na rynku
polskim.

Oceniajgc pomyst z pewnoscig bedziemy bra¢ pod uwage uwzglednienie zasad, ktorymi kieruje sie IKEA.
Liczymy na wiele ciekawych i kreatywnych konceptdw, ale chcemy wytonié ten, ktérego autor w petni nas
rozumie. W IKEA juz na etapie projektu okreslana jest cena produktu, dobierane sgq najbardziej trwate i
przyjazne srodowisku surowce. Cata produkcja jest w naszych rekach, wiec mamy na nig wptyw na
kazdym jej etapie - méwi Hugo Asplund, Country Sales Manager IKEA Retail i dodaje: Nie tylko
dbamy o jakos¢ produkcji i warunki pracy oséb u nas zatrudnionych, ale réwniez ktadziemy ogromny
nacisk na racjonalng dystrybucje, czyli nie ,wozenie powietrza”, ograniczanie niepotrzebnych kosztéw czy
zanieczyszczen. Wszystkie te czynniki bedziemy ocenia¢ w nadestanych zgtoszeniach konkursowych. To
ciekawe wyzwanie dla uczestnikow, a dla nas zadanie, z ktérym mierzymy sie na co dzien w IKEA.

IKEA poszukuje innowacyjnych, ale przede wszystkim dobrze przemyslanych pomystéw na produkty.
Autorzy muszg wykazac sie nie tylko kreatywnoscia, ale takze petnym zrozumieniem potrzeb klientéw i
ich zycia w domu czy w pracy. Zgtoszenia konkursowe wcale nie muszg zawiera¢ pomystu na produkt
uniwersalny. Wystarczy, ze bedzie miat jasno okreslong grupe docelowg, ktéra bedzie na tyle szeroka,
zeby zapewni¢ mu sukces komercyjny.

W IKEA w Polsce, czuwamy nad catym procesem produkcji - od momentu jej rozpoczecia, az do chwili
gdy gotowy produkt trafia do domu kolejnego zadowolonego klienta. Dzieki temu mamy pewnos$é, ze
przedmioty sprzedawane w sklepach IKEA spetniajq nasze wymagania, czyli taczq w sobie funkcjonalnosc,
dobre wzornictwo i jako$é, sprawiajgc, ze domowe Zzycie wielu ludzi staje sie lepsze. — méwi Michat
Pioro, Country HR Manager IKEA Retail. I dodaje: Zwyciezca konkursu bedzie miat wyjqtkowq szanse



poznac nasz unikalny model biznesowy z bliska, majac wptyw na realizacje swojego pomystu od poczatku
do korica

Dynamiczny rozwdj IKEA w Polsce powoduje, ze firma nieustannie poszukuje mtodych, zdolnych oséb nie
tylko do centrali w podwarszawskich Jankach, ale rowniez w réznych lokalizacjach, gdzie otwiera, lub
planuje otworzy¢ nowe sklepy. Konkurs ma pokaza¢ potencjalnym kandydatom unikalny model
biznesowy, ktdry odrdznia IKEA od innych firm z branzy i pozwala tworzy¢ wyjatkowe miejsce pracy.

W tym roku IKEA organizuje tacznie trzy konkursy w ramach projektu ,Studenckie metody”. Studenci
szkoét artystycznych mogg sprawdzic sie projektujac pokdj dzienny, ktéry spetni oczekiwania catej rodziny.
Natomiast trzeci konkurs zostat stworzony dla kazdego, kto potrafi wcieli¢ sie jednoczesnie w role
sprzedawcy i klienta. W ramach zadania nalezy zaprojektowaé proces zakupowy, ktéry pokaze krok po
kroku droge klienta od wyboru do zakupu. Zgtoszenia do wszystkich trzech konkurséw mozna nadsytac
do 31 stycznia 2016 r.

Zapraszamy do udziatu w przygodzie zwigzanej z wprowadzaniem nowego produktu do sprzedazy w
IKEA, a takze do wziecia udziatu w pozostatych wyzwaniach. Szczegdty wszystkich konkursow IKEA dla
studentdw znajduja sie na stronie www.studenckiemetody.pl

Nazwa marki IKEA to akronim - skrét utworzony z pierwszych liter imienia, nazwiska oraz nazw farmy i parafii,
skad pochodzi zatozyciel firmy (Ingvar Kamprad Elmtaryd Agunnaryd).

IKEA jest innowatorem oraz doradcg w zakresie wyposazenia wnetrz, ktérego celem jest tworzenie lepszego zycia
na co dzien dla wielu ludzi. IKEA jest godng zaufania, stabilng finansowo i stale rozwijajacq sie firma. IKEA w Polsce
posiada obecnie dziewie¢ sklepow, ktore w roku finansowym 2015 odwiedzity ponad 24 miliony oséb. Ponadto, poprzez
IKEA Centres Poland S.A., firma zarzadza o$smioma parkami oraz centrami handlowymi. W Jarostach koto Piotrkowa
Trybunalskiego zlokalizowane jest Regionalne Centrum Dystrybucyjne, ktére obstuguje sklepy IKEA w Polsce,
Czechach, Stowacji, Rumunii, Butgarii i na Wegrzech. Biuro Zakupoéw wspotpracuje z producentami mebli i artykutow
wyposazenia wnetrz w regionie Europy Centralnej, dostarczajac je do sieci IKEA na catym s$wiecie. W 13 lokalizacjach
w Polsce znajdujgq sie tartaki i fabryki mebli oraz komponentéw meblowych IKEA Industry, w ktdérych pracuje
ok. 10 tys. osob.
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